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EL REPORTAJE AMPLIA LA NOTICIA
Y LA SIRVE CON FIRMA Y OPINION

En &l periddico se pueden dislinguir tres grandes compo-
nentes: 1a informacidn, la opinidn y la publicidad. En el docu-
menlc amerior comenzamos a analizar la primera de las cinco
variantes que levan consigo los lextos informativos: noticias,
raporiajes, cronicas, entrevistas, servicios. Efectivamenta, nos
hemas referido a 1a noticia y distinguiamos, al menos, dentro
da elfa, Irés modalidades: noticias de ayer, de hoy, de mafana,
Ahora vamos con (3 segunda variante de la informacidn: el «re-
portajas, en el que sg mazclan de algin modo los aspectos in-
farmativos con fa opinidn que le merecen los hechos a quien lo
gscribe.

1. EL REPORTAJE LLEGA DESPUES

La palabra viene del latin «re-portajes {portare = traer; re = de
nuevo) que, en nuestro caso, significa tragr de nuevo una noticia.
Laetimologia e inleresante, ya que precisamente £50 €5 un repor-
taje: hablar, escribir, volver de nuevo sobre una noticia que legd
rdpidamente al periddico, a veces ing¢lugo sin muchos detalles.
Después lega el reportaje: alguien gue estaba alli, mds o menos
cercano al lugar de los hechos, nos envia un informacidn y su opi-
nidn sobre lo que realmente ha sucedido. Los periddicos con gran
estilo no se contentan nunca con dar solamente la noticia: necesi-
tan comprobarla, ampliarla ¥ para ello cuentan con periodistas re-
porteros en los sitios principales del munde o, en todo caso, com-
pran a las agencias reportajes que nos cuentan con detalle qué ha
sucedido alli,

2. AMPLIA LA NOTICIA

Lo primero que pretendemos saber cuando pasa algo es eso:
iqué ha pasado? Después, inmediatamente queremaos saber mds:
cudndo, dénde, como, por qué, quitn, A eso viene €] reporaje; a
damos mds informacidn, corrigiendo a veces la anterior 0 aumen-
tando detalles. Mo tienes mds que fijane, por ejemplo, en el estilo
ripide de la radio que da la noticia y, enseguida, conscta con un

R

i

1

enviado especial que nos ofrece un pequefio reportaje de lo suce-
dido. Asi pasa también en el periddico: en primera plana, por
ejemplo, nos dan la noticia; pero nos envian a una pdgina interior,
dpn_d: nos amplian detalles. Los reportajes, por tante, ofrecen ca-
st siempre una ampliacidn de la noticia o insisten en detalles que
Ira brevedad y rapidez con que se da la noticia no permite pararse a
ondo.

3. RECOGE OPINIONES

Efectivamente, después de que suceden uros hechos, ensegui-
da comienzan las opiniones de todo el mundo. Muchas de ellas
constituyen a veces parte de la noticia y oiras nos avudan a enien-
derla mejor o ver qué reacciones ha producido en los que se sien-
ten afectados por ella. Pero, ¥ esto hay gue tenerlo muy en cuenta,
l “las noticias sucedens; en cambio, «los reporiajes se hacens, res-

pondiendo a la curiosidad de la gente que guiere saber mds sobre
1o que ha sucedido, Esto nos ayuda a pensar que 1as noticias no son
alge sislado y que, a veces, es mds interesante |a repercusidn que
provocan que el mismo hecho de la noticia. Dicho de otra forma:
las noticias son noticias porgue interesan a la gente; y el recoger
€505 intereses y la reaccion que llevan consigo, es también un ob-
¥tivo imponante del reportaje.

4. TIENE FIRMA PROPIA

¥ en esto se distingue también de la simple noticia que, en lo-
o caso, sdlo lleva el nombre de la agencia que lo sirve o de la

misma redaceidn del periddico. Y es natural: para hacer un repor-
taje hace falta ir allf o establecer una conexién directa con el cen-
tro de la noticia, pregumiar, investigar, hacer fotos, escuchar opi-
niones y, por supuesto, emitir también la propia opinidn de cuan-
to alli ha sucedido. Para hacer estos reportajes, los periddicos se
sirven de «enviados especiales» o conectan con periodistas profe-
sionales que estdn en ese sitio y venden informacitn a los distin-
tos medios de comunicacidn en el mundo. Por eso, a veces, los re-
portajes son tan ripidos que, en el mismo dia, el periddico nos sir-
ve una noticia ¥, al lado, ya tienen un reportaje que nos ofrece in-
formacién + opinidn de lo que ha sucedido.

— ACTIVIDADES — )

1. Lo mds dificil , sin duda, para mu-
chos alumnos es el distinguir con clari-
dad entre la noticia, el reportaje y el ar-
ticulo de opinidn, Para un periodista es
facil; pero es necesario ayudar al alum-
ne a que comprenda en qué consiste es-
ta modalidad periodistica que participa de fa noticia y de la
apinidn, pero es algo distinto de ambas,

2. Para elle puede comenzarse recogiendo noticias dife-
rentes de primera pdging ¥ después buscar en el interior del
periddico reportajes sobre esa noticia y articulos de opinidn
sobre la misma. A veces, en el mismo periddico del dia, sélo
aparece la noticia, quizd con algiin desarrollo, pero sin He-
gar a reportaje. También puede darse el caso de gue no exis-
ta ese misma dia ningin articule de opinidn. Por tanto, par
hacer varios efércicios de «noticia - reportaje — opinidne fa-
ce falia ver los periddicos de una semana.

3. Una vez recogidos esos efemplos de «noticia — reporia-
Jje — opinidns, hacer una exposicidn y examinar las diferen-
cias.

4. Para anolizar este segunds apariade, en el que =&l re-
portaje amplia la noticias, se pueden colocar la noticia es-
cuela en el centro del panel y, alrededor, pegar textos que
ofrecen mds detalles sobre la noticia, signiendo quizd las cla-
ves ya conocidas: quién, qué, cudndo, dinde, cémo, por qué.

3, En este apartado del «reportaje amplla la noticias, me-
recen especial atencidn las fotos, los grdficos, las lineas, los 1
tlos,... ¥ todo lo que ayuda a ampliar detalles sobre la misma.

6. El reportaje «vecoge opinioness de la gente a quienes
afecta directamente la noticia. Seleccionad, por tanto, dentro
del texto, estas opiniones y colocadlas en el panel.

7Y, natwralmente, dentro del capitule =opiniongss hay
que teney én cugnta la gue emite el mismo awior del reporta-
Jje. A veces lo dice abieriamente; otras veces, hay que sobre-
enrenderlo mivande incluso su estile liveraria: humor, critica,
irgnfa, denuncia, eic.

&. Pero nada mejor, para entender qué es un reportaje,
que el hacerlo y ponerle «firma propias, como s hace en los
grandes periddicos.

9. Divididos por subgrupaos y buscad wna noticia que inte-
rese a la clase, aungue no sean de las que salen en el perid-
dice. Averignad qué quicren saber viesiros companeras so-
bre e5q noticia, recogiendo papeletas de preguntas.

10. Trarad de averiguar lag respuesias o e5as pregunias,

investigande, tomande datos. Haced wn reportaje de todo
ello... ¥ firmario. [Habéis entrade en el gremio de los gran-

des reporteras! —/)
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EL «TEXTO» DE LA NOTICIA (17)

LA «CRONICA»

Estamos estudianda los fres contenidos fundamentales del
periddico; informacidn, opinidn y publicidad. Y, dentro de la in-
formacidn, hemos tratado ya, en los dos ultimos esfudios, lo
que se refiere a nolicias y reporiajes. Ahora fe loca a otra nue-
va variante en el terreno informative: la erdnica.

La palabra crénica viene del griego cronos, que significa tiem-
po. De ahi que el Diccionario de la Real Academia defina la croni-
ca como una historia contada en la que s¢ observa el orden de los
tiempos: qué pasd al principio, en el medio, al final. Aungque, na-
turglmente, no todas fas crénicas periodisticas son tan rigurosas en
mantener un orden cronoldgico. Mas bien, para que se le llame
crénica, basta que sea un relato de algo que sucedi6 en el periodo
de tiempo determinado. De ahi que se utilice incluso como tiiulos
de un libro, una enciclopedia o un articulo: erénicas del siglo XX,
crénicas de un pueblo en tfismpos biblicos, crénica de nuestro en-
viado especial, etcétera.

1. LA NOTICIA ES LA BASE

La erdnica se parece mucho al reportaje. Como €I, participa de
la informacidn y de la opinidn; pero tiene algo particular, como su
mismo nombre lo indica: la crnica tiene que ver especialmente
corn un espacio de tiempo determinado en el que suceden unos he-
chos, En cambio, el reponaje se fija mds ¢n ¢l hecho y en circuns-
1zncias de todo tipo que lo explican mejor, sin tener tanto en cuen-
ta ¢l factor tiempo. Por ejemplo, se hace una crdnica de un partido
de fiitbol, dando detalles de cbémo ha ido al principio, en el medio
y al final; y se escribe, en cambio, un reportaje sobre la ciudad del
equipo, la historia del club, eémo lo viven los aficionados o una
historia particular de un jugador.

Ante todo, pues, estd la noticia. Y, a partir de ellas, unas veces .

nos encontramos que el periddico nos ofrece crénicas y, otras, o al
mismo tiempo también nos ofrece reportajes. Sinos fijamos en un
periddico de una fecha determinada (lunes, 13 de febrero de 1995)

—Cien mil personas salen a la calle en México para frenar la
guerra de Chiapas,

—Hay hace cien afios que fos Lumiére inventaron el cine

—La campafia para adoptar a nifies con deficiencias desborda
las previsiones

—Aznar, que se siente engafado por Gonzdlez, ro velverd a
reunirse en secreto con €l

—El Salvador agradece a Felipe Gonzdlez la ayuda espafiola,

—Espaiia serd el pais industrializado con mayor inflacion en
este aitg.

—Lin millar de peruanos se disponen a romar Tuwiniza,

—Aumenia el temor a gue Espaia no pueda acceder a la Unidn
Meonetavia Ewropea,

—£El Departivo cayd en Gijdn y se distancia a cinco puntos del
Real Madrid.

;Cudiles de ellas se prestan més para hacer una crénica y cuales
piden un reportaje. Pues habrd que fijarse en lo que es caracteristi-
co de cada uno de estos géneros periodisticos.

2. EL TRABAJO DE UN CRONISTA

La crdnica lleva consigo, mds o menos, estos elementos; nawi-
cig + detalles + cronologia + opinién + firma. No siempre la en-
contrards asi, claramente; pero es una buena gufa para entender en
qué consiste una cronica y ¢dmo se hace. Por ejemplo, si se trata
de la manifestacitn en México para frenar la guerra de Chiapas,
nos encontarias con la forma en que los periddicos presentaron sus
cronicas sobre la noticia:

—dando la noticia: «Cuahtémoc Cdrdenas insintia que el
Gohierno de Erneste Zedillo aceptd presiones de otvos pafsess.

—contando cronoldgicamente cudndo ¥ como fué: «Lnas cien
mil personas se manifestaron el sdbado por la noche en el ceniro
de la capital de México para pedir una salida pacifica al conflicio
de Chiapas, en una de las mayores conceniraciones politicas de
los iltimos afoss, «Al mismo tiempeo clentos de personas se mani-
festaron e tres ciudades espaiolas para mosirar su apoye y soli-
daridad con los campesinos de Chigpass.

—afiadiendo algunos detalles interesantes que ilusiren la noti-
cia para comprenderla mejor: «Los manifestantes que circilaban
con el rosiro cublerio con un pafuelo y un pasamontaias, igual
que los guerrifleros zapatistas. La mizma culming con un mitin en
la Plaza de la Constitucidn, mds conocida como el Zocalo —el ca-
razén de la capiral mexicana—s.

—comunicando alguna opinidn (anto de los participantes, co-
mo la del mismo periodista que hace la crénica: «lntervino ef li-
der del Partide de la Revolucién Democrdtica (PRD),
Cuauhiémoc Cdrdenas que acusé al Gobierng de Erneste Zedillo
de falsario y traidor; «Exigimos que el Gobierno decrete un alio
af fuego y se evite ¢l derramamiento de sangre. [Viva lo paz con
dighidad y fusticias.

—destacando la firma del enviado especial o commesponsal ¢n
la zona que cada periddico tenga alli.

— ACTIVIDADES — R

I. Resumiendo de alguna forma,
la palabra importante para hacer
wira crénica es fifarse en el qué,
quién, ddnde, y cdmo de una noticia
que se estudia dentro de su cudndo o
habitat cronoldgico, Lo de menos es
si €5 el periodista comienza a contar las cosas por el me-
dio, el principio o el final: eso ya es su estilo y su forma de
hacer atraciiva ¢ interesante la naticia,

2. Escoge una serie de noticias y biiscales el quién, qué,
como, dénde,....de lo gue ha sucedido en un cudndo deter-
minado de tiempo. Has comenzado a escribir una crdnica.

3. Selecciona una de estas noticias y procura investigar
sobre estos seis dpartados en progresidn; — noticla + cro-
nologla + detalles + opinién propia y de otros + firma y
habrds trazado la estructura de una bueng noficia.

4, 8i ahora te guedan preguntas sobre detalles parale-
los que le interesan y te ayudarian a entender mds profun-
damente la noticia contada en la crdnica, pasa al aparta-
do siguiente.

5. Pensad un poco, individualmente, sobre cuestiones
de interés que surgen a propdsito de la noticia elegida y
poned en comiin las que surgieron en clase, anotdndolas
en el encerado.

6. Agrupadlas en centro de interéds comin, segiin los as-
pectos gue le tocan dentro de la noticia,

7. Dividios por centros de intereses. jquién se encarga
de investigar esto o a quién le gusta mds aguello de....7

8. Empezad a irabajar con esta esirucrura: noficia +
deralles a fonde: causas, porqués, consecuencias, ambien-
tes, dates, geogrdficos, histdricos, humanos, etc. + apinio-

QIES + firma...
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' LEER EL PERIODICO

LA <ENTREVISTA»

Tres han sido hasta ahora las variantes de textos infor-
(mativos que hemos comentado en nuestras pdginas ante-
riores: la noticia, el reporiaje y 1a cranica. Afadimos en esta
pcasion una cuarta variante: Ia entrevisla que, efimoldgica-
mente, significa alge asf como ver, observar, mirar una co-
sa enire dos 0 MAs personas,

Asi, por efemplo, cuando se dice: «vay a hablar, a tener
una enfrevista con... & ver si, con lo que &l me dice y yo fe
digo, arreglamos algo». De su cardcter dindmico y creativo
se deriva la importancia de la entrevista como sistema de
infarmacion: efectivamente, el buen entrevistador es capaz
de lograr nuevos dalos sobre una noticia concrela o, inclu-
so, enconirar nuevas nolicias que pueden ser de interds,
que estaban quizd ocultas, y que han surgido a lo largo de
la convarsacion.

1.LO QUE IMPORTA ES EL ENTREVISTADO

A veces, las entrevistas van a eso: a conocer datos, nueva in-
formacidn sobre una persona que ha sido noticia o que conviene
gue lo sca. El periodista suele estudiar entonces previamente, al
MENos, res aspectos:

—unio, datos sobre la persona que va enirevistar, su ambiente,
su trabajo, familia, ocio, publicaciones, hechos sobresalientes,
eic.;

—otro, muy imporiante, va & preguntarle esas cosas que «la
genle quiere sabers ¥ no tiene la oportunidad ni, aveces, la suerte
de hacerlo.

—finalmente, todo buen entrevistador busca el momento nue-
vo en el que guizd arranca alguna respuesta a cuestiones que no
Hevaba muy preparadas, pero el fluir de la entrevista le ha dado pie
para ello; es ¢l momento creativo.

2, UNA FORMA DE SABER MAS

Otras veces, en cambio, dada una nadicia, €] periodista va a bus-
car nuevos datos sobre ese acontecimiento, interrogando a una
persona que estd emterada de lo que ha sucedido, cudnda, cdma,
por qué v de las consecuencias que, a su juicio, puede tener,

De ahi se deduce que la persona entrevistada no tiene que ser
precisamente lo que se llama una personalidad célebre. Basta con
que sea una persona bien enterada de un acontecimiento. Otra co-
sa es que luego, como complemenio, se entrevisie también 2 otras
personas. Por ejemplo, ;2 quién entrevistarias si un perro se baiia

en ¢l estanque pliblico? Quizd a su duefio, ;no?. ;Y después? .

Posiblemente al puardia municipal que debe cuidar de ello. ;Y si
€50 no basta?

3 UN:GENER{) VARIADO Y MUY PARTICULAR

Cada periodista tiene su particular forma de entrevistas en cla-
se ¥ no complicarnos demasiado, podriamos hacer tres lineas de
entreviskas:

—los que buscan datos informativos sobre hechos: qué pasd.

EL «<TEXTO» DE LA NOTICIA (18)

cudndo, donde, como, quién, fué y cosas asf, Suelen hacer, aunque
no siempre, preguntas ripidas y cortas.

—los que buscan opinidn: 1y usted qué cree? ;por qué?...
Suelen dejar un poco mds de tiempo en la respuesta y utilizar al-
gunas formas de preguntas peculiares: (qué opina de todo esto?,
sdada esa situacidn, usted qué haria?, ;qué le parece la opinitn
contraria?, jpor qué la gente acepta / no acepta | oque usted dice?

—, por supuesto, los «mixioss», que buscan ambas cosas en
Und MISma Persond,

—ACTIVIDADES— N

l. Busca una entrevista en la
gue lo principal sea la persond,
cémo vive, quién es, qué hace,

quié planes tiene.

2. ;Qué tipo de preguntas hace: cortas o largas y
qué tipo de respuestas obtiene?

3. ;Oué pregunta mds: sobre hechos o sobre opi-
niones?

4. ;Cudntas cosas nuevas aprendiste sobre esa
persona después de la entrevista?

5. ;Oué cosas le preguntarfas que el periodista no
ha preguntado?

6.; Qué datos afadid esa persona que sean nuevos
sobre la noticia?

7. ;El periodista le preguntd realmente teniendo
en cuenta lo que la gente quiere saber?

8. ;Reveld el entrevistado algin dato, sin que se lo
preguntara el periodista’

9. ;Respondid a todas las preguntas sinceramen-
te o piensas que ocultd algin dato?

10, Busca una entrevisia donde lo principal sean
preguntas de «hechoss

1. Busca una entrevisia donde se busquen mds
wopiniones»

12. Sefiala en una entrevista «mixtas cudles son
hechos y cudles opinidn.

b
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EL «TEXTO» DE LA NOTICIA (19)

LOS «ESPACIOS DE SERVICIOS»

Hasta ahora, y deniro de la seccidn de informativas, nos
hemos fijado en cuatro variantes: noticias, reportajes, croni-
cas y enirevistas, Hoy vamos a dedicar nuesira estudio a
los "espacios de servicios", que conslituyen tambien un
centro importante de informacion en los periddicos.

Efectivamente, la gente quiers saber a qué hora salen los auto-
buses, codmo van las inversiones en Bolsa, qué peliculas hay en la
cartelera, las farmacias de guarda y datos parecidos. Este tipo de
informacitn suele agruparse en paginas fijas que reciben diferen-
tes titulos. Estudiarernos cada una de ellas, desarrollando después
una serie de actividades para realizar en clase.

1. UNA AGENCIA DE RESPUESTAS

Efectivamente, td vas por la calle y te preguntas: jddénde habed
una farmacia abierta a estas horas?. La solucidn es ficil: te acercas
a la préxima farmacia y en un letrero te ponén las que estén de
guardia; pero, ;si estds en casa?: el periddico, amigo. Y, si buscas
una pelicula, ;te recorres todas las salas? ;Y si quieres saber a qué
hora sale un avidn, un tren, un autobids? ¢ No te ahorras tres llama-
das por teléfono y prefieres ver esa informacidn en el periddico?
;Diénde preguntas qué concierto o qué conferencia hay esta tarde?
LA dénde acudes para ver ddnde se celebra la exposicidn de canes
de raza, gatos, peces exdticos, juguetes, motos, filgueros, sellos o
la hora de tu deporte preferido? En un minute e enteras, $i tienss
el periddico en la mano... y si sabes manejarlo con rapidez.

Busca, pues, todos esos «puntos de informacidne en sus pigi-
nas. ¥ no te olvides de los Suplementos semanales: alguno de
ellos va directamente para ti y encontraris espacios de servicios
para s intereses.

2. ;DONDE ESTA LA INFORMACION?

$Cudntos segundos tardarfas en encontrar ddnde estd la pégina
del tiempo? ;Mo sentiste vergiienza de que alguien te diga en ca-
sa: déjame el periddico que no tienes ideas de por dénde andas?
Los espacios de servicio estdn, pero hay que saber dénde. Luce
una barbaridad que, si vas & la playa, sepas tirarte el farol sobre
cudindo estd la marea liena v, si vas al monte, asombres a tus com-
pinches diciendo la hora exacta a la que se pone &l 50l o aparece |a
luna. sjAndals, dirdn los demds, «MNo tiene importancia, o lef en
el periddicos

¢ Hicistéis alguna vez la prueba en clase? Cada subgrupo hace
una lista de preguntas sobre apuntos de informacidne que se en-
cuentran én los espacios de servicios. jA ver cudnto tardan los de-
mis subgrupos en localizar la respuesta en ¢l periddica!

3. ALGO DE TODO PARA TODOS -

Los periddicos se esfuerzan por ofrecer la ma}or cantidad de
informacidn para el mayor nimero de personas; pero, a veces, no
todo lo que a uno le interesa estd alll. Y esta es la protesta o el de-
seo que muchos como tl tienen sobre el espacio de servicios en los
periddicos. jEchas algo de menos? ;Te gustaria saber, por ejem-
plo, ddnde encontrar un centro que se dedica a la investigacidn del
humo porque te pusieron en la escuela un trabajo sobre la conta-
minacién? ;A ddnde vas? O si quieres saber como formar un gru-
po de te edad para hacer una viaje 8 Europa, O cdmao hacer un club
ecologista. O qué pasos hay que dar para obtener una beca. Y mu-
chos m4s.

De ahi, ¢ intentando cubrir esa necesidad, surgen una serie de
revistas especializadas para jévenes, aportando informacion sobre
estos servicios; por su panie, también, los mismos periddicos edi-
tan semanalmente suplementos con temas para tu edad que pueden
ofrecerte esas informaciones.

Sin embargo, & muchos de vosotros o5 gustaria tener mis espacios de
servicios informativos para atender a viesiros intereses. Seguramente si
los editores de diarios se dan cuenta de que sois unos lectores asiduos de
sus periddicos y trabajdis con ellos en la escuela, os tendrd en cuenta y de-
jardn de consideraros solamente como lectores de futuro,

—ACTIVIDADES— )

1. Aqui tienes wna lista, por orden
alfabérico, de los puntos de informa-
cidn gue suelen aparecer en los perid-
dicos.

2. Intenta buscar si este epunto de
informacidne existe en ¢l periddico o no, aungue se llame de
otra forma, ‘

3 ;En qué pdgina y en qué sitio se encitentra habitualmente?

Pigina? iPgina?
ACTOS MERCADOS
AGENDA METEOROLOGIA
AUTOBUSES MOSICA
AVIONES- NECROLGGICAS
AVISOS NOTAS
BOLSA PASATIEMPOS
CALENDARIO PUERTOS
CARTELERA RADIO-TY
CONFERENCIAS REGISTRO CIVIL
CONVOCATORIAS RESTAURANTES
CULTOS REVISTAS
CULTURA SALAS DE FIESTAS
DIVISAS SORTEQS
EFEMERIDES TAXIS
ESPECTACULOS TELEFONOS
EXPOSICIONES TIEMPO
FARMACIAS TRANSPORTES
HEMEROTECA TRENES
HOY ¥ MANANA URGENCIAS
LIBROS VIDA SOCIAL
LONIAS

4. Har una lista de otros «puntos de informacidns que ha-
yas visto en tu periddico

5. Bugca puntas de informacidn que tengan dos o mds non-
bres: tlempo - mefeorologia, avisos - nofas, e,

6, Todos estos puntos suelen agriparsé por SEcciones, con
un titulo mds general: por efemplo, agenda y otros, jQué 1ite-
los son esos v qué puntos de informacidn contienen?

7. Haced por subgrupos una lista de “puntos de informa-
cidn"™ que o pustarfa encomrar en las periddicos y no estdn.

8. Enviadlas al director del periddico o invitadle a la es-
cuela y decidle como trabajdis en ¢lase con su publicacidn: os

hard caso y & interesard por vosolos.
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